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ERGEBNISSE DER GROSSEN MEINUNGSUMFRAGE

Mendens Starken im Fokus

Mendens Markenkerne im Focus. + Foto: Stadt-Marketing Menden + hochgeladen von Andrea Rosenthal

Mehr als 1.000 Menschen haben sich in Menden und Umgebung im Juni gut 15 Minuten Zeit

genommen, um detailliert die Frage zu beantworten: Wo liegen Mendens Stérken? Antworten

liefern nun die umfassenden Analyseergebnisse, die seit Mittwoch, 21. September, in einem ausfiihrlichen
Berichtsband fiir jede und jeden einsehbar sind.

Zusammen mit den Agenturen Brandmeyer Markenberatung und Stadtmanufaktur aus Hamburg hatte das Stadt-
Marketing Menden die Umfrage ausgearbeitet. Die Ergebnisse aus diesem von Stadtrat und Birgermeister
unterstitzen Projekt werden richtungsweisend sein.

.Bereits im Mai haben wir um die 90 Akteure der Stadt Menden aus den unterschiedlichsten Bereichen in mehre-
ren Workshops zusammengebracht. Im Austausch hat sich wieder gezeigt, wie viel Potential in dieser Stadt steckt”,
erzahlt Melanie Kersting als Geschaftsfuhrerin des Stadt-Marketing Menden immer noch beeindruckt von dem
grol3en Interesse und der regen Teilnahme. ,Mit diesen wertvollen Impulsen im Gepack ging es an die Ausgestal-
tung des Fragebogens, immer unter dem Fokus ,Was macht Menden attraktiv und lebenswert und wo liegen un-
sere Starken?” erganzt Lisa Hellebrandt vom Stadt-Marketing, die das Projekt tatkraftig unterstitzt.

Diesen Fragebogen haben online insgesamt mehr als 1.000 Menschen aus Menden und Umgebung

ausgefullt und somit eine belastbare Datenbasis geliefert. Dies zeigt eindeutig, wie grol3 das Interesse der Men-
schen an ihrer Stadt ist. Um Reprasentativitat zu gewahrleisten, wurden die Ergebnisse nach Alter und Geschlecht
gewichtet.
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Starkes Menden

Peter Pirck, Gesellschafter bei der Brandmeyer Markenberatung, erldutert den Ansatz der Untersuchung: ,Es galt
nicht nur zu ermitteln, wie Menden wahrgenommen wird, sondern was konkret Menden attraktiv macht, also die
Treiber und konkreten Gegebenheiten dahinter zu identifizieren”.

Dafur wurden anndhernd 100 Aspekte von den Teilnehmerinnen in der Umfrage bewertet. Mithilfe statistischer
Verfahren verdichteten die Experten die Daten.

Das Ergebnis

Neben der guten Lage als Stadt mit dem Sauerland direkt vor der Haustir und der raumlichen

Nahe zum Ruhrgebiet, der perfekten Mischung aus Natur und Stadt als auch den zahlreichen Angeboten im
Event-, Kultur- und Freizeitbereiche stellte sich insbesondere die Gemeinschaft und

das soziale Miteinander als besonderes Aushangeschild fur Menden heraus. Dies wird in allen Altersklassen sowie
von den Menschen aus dem Umland sehr hoch bewertet. In Menden engagieren

sich die Menschen stark fur Ihre Mitmenschen und die Stadt. Gemeinschaft und ,Wir-Gefuhl”

sind also nicht blo Worthiilsen, sondern gelebte Realitdt. Nach Aussage von Peter Pirck ist dies

ein Merkmal, welches er in seinen vielen Berufsjahren bisher in keiner Stadt so ausgepragt vorgefunden hat.

Hohe Zustimmungswerte geniel3en auch die Waldfldchen und Gewdsser wie zum Beispiel der Hexenteich und die
Hoénne, die zu ausgiebigen Freizeitaktivitaten in der Natur einladen. Aber auch

die zahlreichen historischen und Identitat stiftenden Gebdude in Menden verleihen der Stadt einen

ganz besonderen Charme und haben hohe Punkte erzielt.

Darlber hinaus werden die zahlreichen Stadtfeste, allen voran die Mendener Pfingstkirmes aber

auch andere wie Menden a la Carte oder der Mendener Frihling und Sommer sowie Kulturveranstaltungen und
Schitzenfeste und das Angebot an Vereinen und Freizeitgestaltung von den Bewohner in Menden und Umgebung
sehr positiv wahrgenommen und geschatzt.
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Die Analyseergebniss sind nun fir Jedermann einsehbar. + Foto: Stadt-Marketing Menden -« hochgeladen von Andrea Rosenthal
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Fokussierung

Klar ist, dass die zuvor genannten Themenbereichen nur zu den grof3ten Starken der der Stadt gehdren. Selbstver-
standlich hat Menden noch viel mehr zu bieten. Jedoch raten die Experten Peter Pirck von Brandmeyer Markenbe-
ratung und Thorsten Kausch von der Stadtmanufaktur eindringlich zur Fokussierung auf die gréoRten und damit
Uberzeugendsten Starken einer Stadt. So lasst sich die Profilierung der Stadt Menden durch eine entsprechende
Kommunikation, einem wiedererkennbaren Markenauftritt und Entwicklung mafigeschneiderter MalBnahmen mit
grolter Sichtbarkeit umsetzen. Auch der Burgermeister der Stadt Menden, Dr. Roland Schréder, unterstiitzt

das Projekt voll und ganz. Er ist Uberzeugt: ,Menden verkauft sich unter Wert und das wollen

wir andern”.

.Deswegen liegt uns am Herzen die Blrgerinnen und Burger der Stadt zuklnftig 6fter mit einzubinden, Netzwerke
zu starken und so noch mehr Potential zu heben, welches in unserer schénen Stadt schlummert” so Kersting
begeistert.


https://www.lokalkompass.de/muelheim/profile-256989/andrea-rosenthal

Meilenstein im Prozess

Die Ergebnisse aus diesem von Stadtrat und Blrgermeister unterstitzen Projekt sind fur das
Stadt-Marketing richtungsweisend in Bezug auf die Weiterentwicklung und zukinftige Ausrichtung.
+Auf uns kommen nun einige Arbeitspakete zu, wie die Ausarbeitung von Handlungsfeldern, allen
voran den Markenauftritt, Uberpriifung und Neuausrichtung von vorhandenen MaRnahmen, die
Analyse von verzahnenden Themen, die Verstarkung von Netzwerken sowie die Erarbeitung von
Steuerungsprozessen. Kurz gesagt: Stadtmarketing 2.0", erklart Melanie Kersting abschlieRend.
Die ausflhrlichen Ergebnisse stehen unter www.stadtmarketing-menden.de/markemenden

zur Ansicht und zum Download bereit.

T e Tl i, R G hal



https://www.stadtmarketing-menden.de/markemenden
https://www.lokalkompass.de/muelheim/profile-256989/andrea-rosenthal
https://www.outbrain.com/what-is/default/de
https://pro-verbraucher.info/kostenlose-beerdigung-l2t-ob/?ob_clickid=$ob_click_id$&utm_source=outbrain&utm_medium=display&utm_campaign=00e740bb28ded5d0f08b685b69e51c5709&utm_term=$publisher_name$_$section_name$&utm_content=Senioren+emp%C3%B6rt%3A+Anspruch+auf+Sterbegeld+ist+vielen+unbekannt&obOrigUrl=true
https://paperela.com/trending/so-leben-die-beruhmtesten-und-angesagtesten-deutschen-des-augenblicks-aefm?utm_source=outbrain&utm_campaign=0071443b532cf598805e547a5b4fdda2a9&utm_medium=$section_name$__$section_id$&utm_term=%5BFotos%5D+Annalena+Baerbock+lebt+mit+ihrer+Familie+im+Luxus&ts=$time_stamp$&tbv=$cpc$&pcl=1&obOrigUrl=true
https://pro-verbraucher.info/zez-l2t-b-ob/?ob_clickid=$ob_click_id$&utm_source=outbrain&utm_medium=display&utm_campaign=00d535cce983e77e237a729794620ac138&utm_term=$publisher_name$_$section_name$&utm_content=Vor+1985+geboren%3F+Sie+haben+Anspruch+auf+diesen+kostenlosen+Zahnersatz&obOrigUrl=true
https://www.enpal.de/artikel2/die-solaranlage-die-alles-kann-bekannt-aus-tv?utm_source=outbrain&utm_medium=content&utm_term=$section_name$&utm_campaign=solaranlage_die_alles_kann_desktop&obOrigUrl=true



